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 Abstract. Tanjungani Village,I Kemlagi, hasi greati potentiali asi ai 

producer ofi qualityi Etawai goati milk.i However,i thei lacki ofi 

producti identity,i suchi asi namei labels,i hindersi competitivenessi 

ini thei market.i thisi communityi servicei aimsi toi developi ai 

strategyi fori providingi namei labelsi oni Etawai goati milki 

productsi toi increasei thei sellingi valuei andi attractivenessi ofi thei 

product.i Thei methodsi usedi includei datai collectioni throughi 

interviewsi andi observations,i labeli designi basedi oni locali 

characteristics,i andi marketi testingi toi evaluatei itsi effectiveness.i 

Buildingi consumeri trust,i andi creatingi ai morei professionali 

producti image.i Ini addition,i labelsi thati includei locali identityi 

strengtheni thei brandingi ofi thei Tanjungani Villagei area.i thisi 

communityi servicei concludesi thati providingi namei labelsi isi ani 

effectivei strategyi toi supporti marketingi andi expandi thei reachi ofi 

Etawai goati milki products. 
 

Keywords:i Etawa goat milk,i 

Name label, Tanjungan Village,i 

Marketing, Competitiveness 

Abstrak 

Desai Tanjungan,i Kemlagi,i memilikii potensii besari sebagaii penghasili susui kambingi Etawai berkualitas.i 

Namun,i kurangnyai identitasi produk,i sepertii labeli nama,i menghambati dayai saingi dii pasar.i Pengabdiani padai 

masyarakati inii bertujuani untuki mengembangkani strategii pemberiani labeli namai padai produki susui kambingi 

Etawai gunai meningkatkani nilaii juali dani dayai tariki produk.i Metodei yangi digunakani meliputii pengumpulani datai 

melaluii wawancarai dani observasi,i desaini labeli berbasisi karakteristiki lokal,i sertai ujii pasari untuki mengevaluasii 

efektivitasnya.i Membanguni kepercayaani konsumen,i dani menciptakani citrai produki yangi lebihi profesional.i 

Selaini itu,i labeli yangi mencantumkani identitasi lokali memperkuati brandingi wilayahi i Desai Tanjungan.i 

Pengabdiani padai Masyarakati inii menyimpulkani bahwai pemberiani labeli namai adalahi strategii efektifi untuki 

mendukungi pemasarani dani memperluasi jangkauani produki susui kambingi Etawa. 

 

Katai Kunci:i Susui kambingi Etawa,i Labeli nama,i Desai Tanjungan,i Pemasaran,i Dayai saing 
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1. PENDAHULUANi  

Programi Kuliahi Kerjai Nyatai (KKN)i adalahi bentuki pendidikani yangi berfokusi padai 

pengabdiani kepadai masyarakat.i Dalami Pengabdiani inii mahasiswai memperolehi pengalamani 

belajari dengani tinggali dii tengah-tengahi masyarakati dii luari lingkungani kampus.i Mahasiswai 

langsungi berinteraksii untuki mengidentifikasii sertai mengatasii berbagaii permasalahani 

pembangunani yangi dihadapii olehi masyarakat. 

KKNi Universitasi Mayjeni Sungkonoi Mojokertoi merupakani kegiatani darii salahi satui 

aspeki Trii Dharmai Perguruani Tinggi,i yaitui pengabdiani kepadai masyarakat.i Kegiatani inii 

diharapkani dapati memberikani pengalamani belajari barui bagii mahasiswai yangi dimanai 

mendapatkani wawasani barui sertai menumbuhkani sikapi kehidupani bermasyarakat.i Karenai 

masyarakati dengani kehadirani mahasiswai diharapkani dapati memberikani dorongani dani ide-idei 

inovatifi dalami mendukungi pembangunan.i Hali inii sejalani dengani perani perguruani tinggii 

sebagaii ageni pembaharuan.i Karenai mahasiswai dituntuti mampui berperani sebagaii penghubungi 

(komunikator)i dalami prosesi pembangunani sertai penerapani ilmui pengetahuani dani teknologii 

(IPTEK). 

KKNi yangi dilaksanakani harusi memenuhii empati prinsip,i yaitui dapati dilaksanakani 

(feasible),i dapati diterimai (acceptable),i berkesinambungani (sustainable)i dani (partisipatif).i 

Secarai garisi besari tahapi pelaksanaani KKNi terbagii atasi 3i tahapi yaknii tahapi persiapan,i tahapi 

pelaksanaani dani tahapi evaluasi,i pelaporani dani tindaki lanjut.i Untuki tahapi pelaporan,i laporani 

yangi dibuati terdirii atasi duai jenisi laporani yaitu,i laporani kelompoki yangi disusuni olehi kelompoki 

mahasiswai dani laporani individui yangi disusuni olehi satui orangi mahasiswa.i Observasii dilakukani 

dengani metode:i (1)i tanyai jawab,i (2)i dokumentasi,i dani (3)i melihati kei lapangani secarai 

langsung.i Berdasarkani hasili observasii makai ditentukani programi kerjai KKNi yangi akani 

dilaksanakani meliputii programi fisik,i dani programi noni fisik. (Dwi Dewianawati, et al., 2024) 

Susui kambingi Etawai telahi menjadii cirii khasi Desai Tanjungani dii Kecamatani Kemlagii 

yangi dikenali sebagaii tempati produksii penghasili susui kambingi Etawai berkualitasi tinggi.i 

Namun,i meskipuni memilikii potensii besar,i produki susui kambingi darii desai inii belumi 

sepenuhnyai mampui bersaingi dii pasari yangi lebihi luas.i Penyebabi utamanyai adalahi kurangnyai 

identitasi produki yangi jelas,i sepertii labeli namai yangi mencerminkani keunggulani dani asal-usuli 

produk.i Labeli namai tidaki hanyai berfungsii sebagaii identitas,i tetapii jugai menjadii alati 

pemasarani yangi pentingi untuki meningkatkani nilaii juali dani dayai tariki produk.i  
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Kegiatani Pengabdiani padai Masyarakati inii bertujuani untuki mengembangkani strategii 

pemberiani labeli namai padai produki susui kambingi Etawai dii Desai Tanjungani sebagaii langkahi 

untuki memperluasi pasari dani meningkatkani dayai saing. (Manalu & Syaharani, 2020) 

 

2. METODEi  

Kegiatani Pengabdiani padai Masyarakati inii menggunakani metodei beberapai tahapani 

untuki memastikani keberhasilani pemberiani labeli namai padai produki susui kambingi Etawa.i 

Tahapi pertamai adalahi pengumpulani data,i yangi dilakukani melaluii wawancarai dengani peternaki 

kambingi Etawa.i Selaini itu,i observasii lapangani dilakukani untuki melihati langsungi prosesi 

produksi,i pengemasan,i dani distribusii susui kambingi dii Desai Tanjungan.i Tahapi Keduai adalahi 

pembuatani desaini labeli nama.i Parai Pesertai merancangi labeli yangi mencerminkani karakteristiki 

susui kambingi Etawa,i sepertii kualitasi ungguli dani keunikani lokali Desai Tanjungan.i Labeli jugai 

dirancangi agari menariki perhatiani konsumeni dani membuati produki terlihati lebihi berkualitas.i 

Tahapi Ketigai adalahi tahapi pembuatani prototipei label.i Prototipei inii dibuati dalami bentuki fisiki 

untuki melihati secarai langsungi tampilani dani ukurani labeli padai kemasani produk.i Tahapi inii 

sangati pentingi untuki memastikani bahwai desaini labeli yangi telahi dibuati sesuaii dengani 

ekspektasii dani dapati diaplikasikani padai kemasani produk. 

 

3. HASILi  

 
 

Gambar 1. Peta DesaiTanjungan 

Sumber :Data diolah mahasiswa, 2024 
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Desai Tanjungani merupakani salahi satui desai dii Kecamatani Kemlagi,i Mojokerto.i Desai 

Tanjungani Kecamatani Kemlagii Kabupateni Mojokertoi terletaki dii sebelahi utarai Sekumpuli 

mojoi parki dengani jaraki ±i 1,2i Kmi dani terletaki ±i 12i Kmi darii Aluni aluni Kabupateni Mojokerto.i 

Desai Tanjungani terdirii darii 3i Dusuni yaitui Tanjungan,i Jeruk,i dani Sukomulyo.i Desai Tanjungani 

merupakani salahi satui desai yangi pilari penopangi ekonominyai beradai padai sektori pariwisatai dani 

peternakan. (Putri et al., 2021) 

Gambari 2. Pemberiani makani Kambingi dii Susui Kambingi Etawa 

Sumberi :i Datai diolahi mahasiswa,i 2024 

Berdasarkani Gambari 2,i Pemberiani makani kambingi sangati pentingi untuki menjagai 

kesehatani dani produktivitasi kambingi perah,i terutamai kambingi etawai yangi dikenali dengani 

kualitasi susunya. 

 

Gambari 3. Pemerasan susu kambing bersama Karyawan Peternak dan  

Mahasiswai KKN 

Sumber : Data diolah mahasiswa, 2024 

 

Berdasarkani Gambari 3,i Mahasiswai berkesempatani mengamatii secarai langsungi prosesi 

pemerahani susui kambingi secarai tradisional.i Kegiatani inii memungkinkani mahasiswai untuki 

memahamii secarai detaili tahapan-tahapani pemerahani sertai durasii kerjai karyawani peternakani 
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yangi mencapaii 42i jami peri minggu,i termasuki waktui yangi dialokasikani untuki rapati koordinasii 

selamai 8i jami gunai membahasi peningkatani produksii dani kualitasi susu. 

 

Gambari 4. Penyaringani susui kei dalami botol 

Sumberi :i Datai diolahi mahasiswa,i 2024 

Berdasarkani Gambari 4,i Penyaringani susui kei dalami botol,i memastikani kualitasi susui 

yangi bersihi dani higenis.i Prosesi penyaringani inii merupakani langkahi pentingi untuki menjagai 

kesegarani dani nilaii gizii susu,i sehinggai dapati dinikmatii dengani amani olehi konsumen. 

 

Gambar 5. Penampilan botol susu sebelum diberi label namai 

Sumber :i Data diolah mahasiswa, 2024 

Berdasarkani Gambari 5,i Tanpai labeli namai botoli susui padai Gambari 6.i belumi memilikii 

identitasi yangi jelasi dani menampilkani botoli susui dalami keadaani polos.

 

Gambari 6. Melakukan Wawancara bersama Peternak terkait pemberian label nama 

Sumberi :i Datai diolahi mahasiswa,i 2024 
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Berdasarkani Gambari 6,i Menunjukkani Bahwai Pesertai KKNi sedangi Melakukani 

wawancarai dengani 1i orangi Peternaki Susui Kambingi Etawa,i terdapati kekurangani dalami labeli 

namai yangi adai dii botoli susu,i kemudiani Pesertai KKNi menawarkani Labeli Namai kepadai 

Peternaki Susui Kambingi Etawai agari menariki dani menambahkani kesani positifi kepadai 

konsumen. 

 

Gambari7. Penampilanibotolisusuisetelahidiberiilabelinamai  

Sumberi :iDataidiolahimahasiswa,i2024 

Hasili Kegiatani Pengabdiani padai Masyarakati menunjukkani bahwai pemberiani labeli 

namai memberikani dampaki positifi yangi signifikani terhadapi pemasarani produki susui kambingi 

Etawai dii Desai Tanjungan.i Peternaki mengungkapkani bahwai keberadaani labeli memberikani 

kesani profesionali dani meningkatkani kepercayaani terhadapi kualitasi produk.i Selaini itu,i desaini 

labeli yangi menariki dani mencantumkani informasii asal-usuli produki mampui menariki perhatiani 

konsumen.i Dengani adanyai labeli namai produki susui kambingi Etawai darii Desai Tanjungani akani 

semakini dikenali sebagaii produki lokali berkualitasi tinggii yangi dapati bersaingi dii pasari yangi 

lebihi luas. (Rahmah et al., 2022) 

Tabel.i 1,i Presentasei Aktivitasi Karyawani Susui Kambingi Etawa 

Kategorii 

Aktivitas 

Jumlahi Jam Persentase Keterangan 

Pengerjaani 

Karyawani  

29i Jam 69.05% Waktui yangi digunakani untuki 

aktivitasi bersamai karyawan 

Aktivitasi 

Lainnya 

5i Jam 11.90% Kegiatani pendukungi lainnya 

Rapat 8i Jam 19.05% Fokusi padai diskusii  

Total 42i Jam 100% Waktui kerjai selamai semingu 

Sumberi :i Datai diolahi mahasiswa,i 2024 

 

Berdasarkani Tabeli 1,i totali aktivitasi karyawani peternakani susui kambingi Etawai 

mencapaii 42i jami peri minggu,i Darii totali 42i jami kerjai peri minggu,i karyawani 

peternakani susui kambingi Etawai mengalokasikani 29i jami (69,05%)i untuki tugas-tugasi 
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utama,i 8i jami (19,05%)i untuki rapat,i dani 5i jami (11,90%)i untuki kegiatani lainnya.i 

Distribusii waktui inii menunjukkani bahwai efisiensii dani koordinasii menjadii fokusi utamai 

dalami operasionali peternakani dengani alokasii waktui terbesari digunakani untuki 

pengerjaani tugas-tugasi utamai peternakan.i  

 

4. DISKUSIi  

Dilihati darii hasili Kegiatani Pengabdiani padai Masyarakati menunjukkani bahwai 

pemberiani labeli namai tidaki hanyai membantui meningkatkani dayai tariki produki tetapii 

jugai menjadii saranai edukasii kepadai konsumeni mengenaii manfaati susui kambingi Etawa.i 

Olehi karenai itu,i labeli yangi mencantumkani informasii asal-usuli produki Desai Tanjungani 

mampui memperkuati citrai lokali dani membantui membanguni inovasii desa (Sianturi, 2020). 

Untuki memaksimalkani manfaati inii diperlukani pelatihani kepadai peternaki dani pelakui 

usahai lokali tentangi pentingnyai brandingi dani strategii pemasaran.i Darii Kegiatani 

Pengabdiani padai Masyarakati tersebuti membuati parai pesertai puasi dengani Kegiatani 

Pengabdiani padai Masyarakati yangi dilakukani dii Desai Tanjungani termasuki jugai dii 

Kambingi Susui Etawa. 

 

5. KESIMPULANi  

Kesimpulani dalami Kegiatani Pengabdiani padai Masyarakati adalahi Pemberiani labeli 

namai padai produki susui kambingi Etawai dii Desai Tanjungani efektifi meningkatkani nilaii juali dani 

dayai saing.i Langkahi inii jugai membantui memperkenalkani Desai Tanjungani sebagaii penghasili 

susui kambingi Etawai berkualitasi tinggi. 

Dalami hali Kegiatani Pengabdiani padai Masyarakati inii susui kambingi Etawai dii Desai 

Tanjungani sebagaii topiki Kegiatani Pengabdiani padai Masyarakati karenai kekurangani labeli 

namai yangi dapati membantui meningkatkani kualitasi produk.i i  
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Masyarakati inii tidaki akani berhasili tanpai dukungani darii masyarakati Desai Tanjungan,i 

khususnyai padai peternaki kambingi Etawa,i sertai pihak-pihaki yangi terlibati dalami desaini 

dani pengujiani labeli nama.i Terimai kasihi kepadai seluruhi pihaki yangi telahi memberikani 

kontribusi,i baiki secarai langsungi maupuni tidaki langsung 
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